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Soro confia en
sumar nuevas

rutas al aeropuerto
de Zaragoza para

el proximo otoiio

® Lanza una estrategia de colaboracion

publico privada para convertir la capital
en el nodo aéreo del valle del Ebro

ZARAGOZA. El consejero de
Vertebracion del Territorio, Jo-
sé Luis Soro (CHA), confia en
anunciar nuevas rutas aéreas en
el aeropuerto de Zaragoza para
la proxima campana de otofo-
invierno, sumadndose asi a los
siete destinos regulares con los
que cuenta en la actualidad. Asi
lo aseguré ayer en la presenta-
cion de la estrategia aragonesa
de conectividad aérea, con la
que pretende implicar a institu-
ciones, empresarios y el sector
turistico en el objetivo de con-
vertir el complejo aéreo de Za-
ragoza en la referencia del valle
del Ebro. «Mejorar la conectivi-
dad aérea es estratégico para la
competitividad y el desarrollo
de Aragdny», subrayo.

La oferta se reduce a cinco
destinos internacionales (Lon-
dres, Milan, Bruselas, Cluj Na-
pocay Bucarest) y dos naciona-
les (Tenerife y Palma de Mallor-
ca), alos que se suman en vera-
no los de Paris, Ibiza y Menor-
cay desde la proxima tempora-
da, Venecia y Munich.

Las nuevas rutas se negociardn
en funcién de la demanda y de
destinos que dispongan de cone-
xiones aéreas internacionales,
aungque Soro aclar6 que se debe-
ra «ajustar la oferta a la deman-
dareal» y dirigirla a clientes par-
ticulares, extranjeros residentes
en la Comunidad y aragoneses
que residan en otros paises, Eras-
mus y sus familias, yiaies de ne-
gocios y turistas. Unicamente
adelant6 que Alemaniay Francia
estan entre los destinos «claros»
que se deben trabajar, sin olvidar
la necesidad de conectar con al-
gln aeropuerto que permita al

mercado chino enlazar con Zara-
goza.

Soro reconoci6 que la preten-
sién es convencer a las compa-
fifas aéreas, con las que lleva me-
ses de contactos, de que puede
ser «viable y rentable» operar
desde Zaragoza, superando asila
tradicional politica de subvencio-
nes de rutas. Para ello, espera
captar un mercado potencial de
2,8 millones de personas, el drea
de influencia del aeropuerto que
engloba Aragdn, La Rioja, Nava-
rra, Lérida y Soria. Salvo esta ul-
tima provincia, el resto cuentan
con complejos aéreos en sus ca-
pitales que languidecen con mu-
chas menos conexiones.

En este sentido, el consejero
de Vertebracion del Territorio
apunté que se debe aprovechar
la «renta de situaciény» de la ciu-
dad y sured de conexiones de al-
ta capacidad por carretera y fe-
rrocarril. No obstante, el conse-
jero asumio la «dificultad» de
que vengan a Zaragoza compa-
fiias sin contar con el respaldo de
alguna «férmula de financia-
ciény». «Eso es lo que queremos
cambiary, resaltd.

Una mesa con todos los agentes
Con este objetivo, la DGA creard
en abril una mesa de trabajo pa-
ra lograr la «méaxima colabora-
ciény», de modo que entre todos
los agentes implicados se disefien
y evaltien las acciones a desarro-
llar en adelante, asi como fijar las
rutas con mayor demanda poten-
cial para negociarlas con poste-
rioridad con las compaiiias.

A dicha mesa se ha invitado a
participar al Ayuntamiento de Za-
ragoza y las diputaciones provin-

DE ARAGON

Aeropuerto de Zaragoza

Mercado potencial del aeropuerto

28 - FEBRERO - 2018

(miércoles)

n° pagina: 6
Supl: -

Operaciones 2017 de las compaiiias

regulares de pasajeros

2.788.187
1234

1.315.713

641345 12943

312423

89.763

520

408

= 268 262

Aragon Lérida Soria

LaRioja Navarra Vag;ergel

Ryanair ~ WizzAir  Air Europa

Volotea Vueling

Datos de las rutas regulares de pasajeros que operan todo el aiio, 2017*

Aeropuerto Avién Asientos  Pasajeros Vuelos Plazas  Ocupacion

Ryanair Londres Stansted Boeing 737-800 189 85617 512 96.768 885%
Ryanair Milan Bergamo Boeing 737-800 189 62.460 371 70119 891%
Ryanair Bruselas Charleroi Boeing 737-800 189 37206 231 43659 85,.2%
Wizz Ai Cluj Napoca Someseni Airbus A320 180 42,405 255 45900 92,4%
Wizz Air Bucarest Otopeni Airbus A320 180 41433 264 47520 812%
Air Europa / Palma de Mallorca Embraer ERJ 195/ 122/ 63.807 619 93.469 68,3%
Vueling Airbus A320 180"
+ Acestos vuelos se aiaden los de Tenerife con 18908 viajeros

Fuente; AENA y Gobierma de Aragon HERALDO

ciales, ala Universidad de Zarago-
za,la Camara de Comercio, CEOE
Aragbn y Cepyme, asi como a los
agentes del sector turistico. Igual-
mente, se cuenta con
Aena y el propio aero-
puerto de Zaragoza, a
los que reconoci6 la
«méaxima complicidad»
que han demostrado en
todo momento.

Para convencer a los
operadores, se pretende
sumar los potenciales
viajeros de negocios, los
turistas y los propios
habitantes del valle del Ebro. Y
como base se pretende contar
con la informacion que aporte el
tejido empresarial, paralo que ya
se han enviado 10.000 cuestiona-
rios para conocer las necesidades
y destinos a los que viajan los eje-
cutivos, asi como las frecuencias
con las que lo hacen.

Este trabajo se hara en parale-
lo a las acciones de promocion y
al mantenimiento de los contac-
tos con las lineas aéreas, con las
que ya se han cerrado reuniones
con motivo de la proxima feria
del sector, que se celebrard en
Bilbao el proximo mes de abril.

José Luis Soro enfatizé que si
ahora se ha tocado suelo con

DEMANDA ACTUAL

418.580

El aeropuerto de Zaragoza
lleva cinco afios anclados
entre los 418.580 y 457.595
viajeros anuales, consecuencia
directa del recorte de las rutas
aéreas que adoptd Ryanair tras
la reduccion de las ayudas
publicas en 2011. El récord se
logré precisamente ese afio
con 751.9097 pasajeros.

OBJETIVO

El consejero de Vertebracion
pretende convertir

el aeropuerto de Zaragoza en
referencia para el valle del
Ebro, de modo que con 2,8
millones de potenciales
clientes se pueda llegar a un
millén de viajeros. Para ello,
va a constituir una mesa de
trabajo con la involucracién de
instituciones, empresarios y
agentes del sector turisticos
para disefiar acciones y fijar la
oferta a la demanda real.

José Luis Soro. a.n.

438.035 pasajeros tras batir el ré-
cord en 2011 con 750.000 como
consecuencia del recorte de rutas
regulares, el objetivo es llegar a
medio plazo al millon de
viajeros. «Cambiar el
modelo no se logra en
un mesy, dijo.

La clave de la nueva
estrategia es pasar de
un modelo de relacion
con las aerolineas de
mera aportacion de
subvenciones para que
exploten rutas a otro de
acompafiamiento, con
una implicacién «total» de las ad-
ministraciones durante la dura-
cion de las rutas.

Lo que no se haabordado porel
momento es si la colaboracion
institucional y empresarial se am-
pliard a la econémica para refor-
zar las campanas de promocién u
otras lineas de accion que puedan
pactarse. El Ayuntamiento si lle-
g6 a confinanciar a partes iguales
las ayudas a las rutas, pero rom-
pi6 hace mas de siete afos y el ti-
jeterazo provocd que Ryanair aca-
bara reduciendo de trece a tres el
nimero de destinos regulares que
llegd a ofertar en su momento dl-
gido, 2011
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